DE SCHEPPING VAN
Eugene van Haaren 43)

Is oprichter van ‘Voor nieuws!’, bureau voor journalistieke teksten
en trainingen. Afgestudeerd als journalist in Tilburg; (freelance)
redacteur voor diverse tijdschriften en persvoorlichter geweest
voor de Hersenstichting en Milieudefensie. In september 2011
verschijnt van zijn hand de 2e editie van ‘PR voor Dummies’
(Pearson, ISBN 9789043022729, 288 pagina’s, € 19,95).

‘Laat ik maar eerlijk zijn: het voelt goed als je wordt gevraagd om
een boek te schrijven. Zeker als dat het gevolg is van een training
die ik geef: “Omgaan met de pers”. Voordat er interviews worden
geoefend, ga ik met cursisten na wat dat nou toch in hemelsnaam is
waar journalisten naar op zoek zijn: nieuws. En dat blijkt lastiger dan
je denkt. Natuurlijk zijn er wetmatigheden als “afwijkend”, “dichtbij”
en “omvang”. Maar net als je denkt dat je nieuws in een formule
kunt vangen, blijkt het er zich weer als een Houdini uit los te kun-
nen maken. Moet je ook nog zoiets als een “nieuwsneus” hebben en
met “een bril van buiten naar binnen kunnen kijken”. Om gek van
te worden!

Eerst schrok ik toen ik de titel hoorde. PR, gratis reclame maken?
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Daar ga ik niet over! Maar
toen de uitgever niet boos de
telefoon ophing, begon het te
bruisen. Dat echt gebeurde
voorbeeld, van die directeur die een artikel van 8oo woorden “ver-
beterde” tot een stuk van 1200 woorden, kon dat er ook in? En die an-
dere directeur van een ontwikkelingsorganisatie die niet wilde dat
het onfortuinlijke verleden van zijn club werd aangehaald, op straffe
van het “verbreken van de goede banden” met het blad waarvoor ik
schreef? Ja, dat mocht er allemaal in.

Het fijne van dit boek is ook dat de auteur zichzelf niet hoeft te spa-
ren. Zo kan ik eindelijk de wereld bekennen dat ik me versliep toen
ik die allereerste keer door Radio 1 op locatie geinterviewd zou wor-
den. Erger nog: ik had niet eens een telefoonnummer om wie dan
ook te bereiken toen ik wakker schrok. En dat is meteen zo leuk aan
het schrijven van dit boek: dat mijn fouten en ergernissen toch nog
ergens goed voor zijn geweest.’

In deze rubriek schrijven journalisten zelf iets over de totstandkoming van hun product.
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